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1. Мета дисципліни – дати знання про сучасну систему світових друкованих медіа,  тенденції її розвитку, центри індустрії друкованих ЗМК, сфери їх поширення, вплив на міжнародні політичні, економічні, фінансові та культурні процеси, розповсюдження ідей, поглядів, ідеологій, а також роль друкованих медіа у поширенні та пропагуванні складових масової культури. Сформувати навички аналізу змісту друкованих медіа, застосування їх інформаційних можливостей у процесі просування зовнішньополітичних інтересів країни, формування іміджу країни, її культури, світогляду та історичних надбань народу. 

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:

· Знати теоретичні засади функціонування інформаційного суспільства як феномену розвитку цивілізації.

· Вміти працювати з методичними джерелами, володіти навичками підготовки наукових есеїв, аналітичних оглядів, мати навички публічних виступів з визначеної наукової тематики. 

· Володіти базовими знаннями з інформатики, елементарними навичками роботи із інформаційними джерелами різного типу.

3. Анотація навчальної дисципліни: дана дисципліна має прикладний зміст і передбачає набуття навичок застосування інформаційних та пропагандистських можливостей провідних друкованих медіа у дипломатичній практиці, вивчення специфіки жанрової палітри; особливостей функціонування транснаціональних корпорацій у сфері медіа, що мають у своєму складі друковані ЗМК, опанування методів, методик та інструментарію налагодження співпраці з журналістами друкованих медіа, їх редакторами та видавцями для формування ефективної взаємодії і реалізації ключових завдань дипломатичної місії.  Курс складається з двох змістових модулів. У першому розглядається історія та основні етапи виникнення світових центрів друкованих ЗМК, їх вплив на міжнародні політичні процеси, розвиток індустрії масової культури, специфіку національних друкованих медіа. У другому – вивчається становлення та особливості функціонування провідних друкованих медіа-брендів, їх творча, маркетингова та ідеологічна складові. Увага зосереджується на авторському складі, його впливові на центри прийняття зовнішньополітичних рішень, що визначають стратегію геополітичного розвитку регіонів, долю урядів та поширення ідей. 
4. Завдання (навчальні цілі): засвоєння студентами теоретичних знань та практичних навичок із застосування у комунікативній практиці інформаційно-комунікативних загальні характеристики комунікації як об’єкта дослідження; з цією метою набути навичок з аналізу характерних особливостей редакційної політики провідних друкованих медіа світу; відповідно до редакційної політики встановлювати ділові контакти із друкованим медіа; здійснювати моніторинг вітчизняних та світових друкованих медіа за визначеними критеріями пошуку; напрацювати базові навички із підготовки інформаційно-аналітичних матеріалів для розміщення у друкованих медіа; прогнозувати можливий міжнародний резонанс після публікації інформаційно-аналітичного матеріалу у провідному друкованому медіа; навчитися використовувати загальнонаукові методи дослідження преси: соціологічний, функціональний, системний, дескриптивний, інституціональний, антропологічний; аналізувати тенденції розвитку друкованого сегменту національної системи масової комунікації в Україні; знати методи та прийоми застосування у дипломатичній практиці інформаційно-комунікативних можливостей друкованих медіа; вирізняти роль друкованих медіа у політичному дискурсі з питань міжнародних відносин; дисципліна у взаємодії з іншими покликана сприяти розвитку здібностей та практичному засвоєнню навичок зі збору та обробки соціально-політичної інформації, її верифікації, формуванню актуального аналітичного контенту, впровадження культури використання лише перевіреної інформації для прийняття зовнішньополітичних рішень. За результатами навчання студенти набувають практичних навичок роботи як аналітик-міжнародних із інформаційним потоком, що поширюється у світових друкованих медіа. 
5. Результати навчання за дисципліною:
	Результат навчання

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. автономність та відповідальність)
	Форми (та/або методи і технології) викладання і навчання
	Методи оцінювання та пороговий критерій оцінювання (за необхідності)
	Відсоток у підсумковій оцінці з дисципліни

	Код
	Результат навчання
	
	
	

	1.1
	Історію становлення провідних медіаконгломератів, яким належать друковані бренд-видання, їх взаємодію із політичними системами держав (партіями, рухами)
	Лекція, семінарське заняття, модульна робота
	Тест, бліц-опитування, виконання творчих самостійних робіт, презентація
	50%

	1.2
	Роль та місце друкованих медіа у формуванні міжнародного інформаційного порядку денного 
	
	
	

	2.1
	Аналізувати ефективність інформаційного впливу на міжнародну політичну ситуацію публікацій у світових друкованих медіа
	
	
	

	2.2
	Співпрацювати із редакціями провідних друкованих медіа для реалізації комунікативних проектів як частини діяльності дипломатичного представництва  
	
	
	

	2.3
	Прогнозувати можливий міжнародний резонанс після публікації інформаційно-аналітичного матеріалу у провідному друкованому медіа;
	
	
	30%

	2.4
	Готувати інформаційно-аналітичні матеріали для розміщення у друкованих медіа
	
	
	

	3.1
	Здійснювати групові дослідження окремих прикладів реалізації комунікативних проектів (cases) із просування чи захисту національних інтересів на міжнародній арені
	Семінарське заняття, модульна робота


	Виконання творчих самостійних робіт, презентація
	10%

	4.1
	Налагоджувати співпрацю із кореспондентами, редакторами та видавцями друкованих медіа для реалізації завдань, що стоять перед зовнішньополітичним відомством чи дипломатичною місією
	
	
	10%

	4.2
	Застосовувати у дипломатичні практиці навички роботи із поширення інформації у друкованих медіа
	
	
	


6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами навчання

	Результати навчання дисципліни

(код)

Програмні

результати навчання (назва)
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	2.3
	2.4
	3.1
	4.1
	4.2

	ПРН 2. Демонструвати знання про природу та механізми міжнародних комунікацій
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	+

	ПРН 6. Розуміти роль і особливості використання інформації та комунікації у сучасних міжнародних відносинах
	
	+
	
	
	+
	
	
	+
	

	ПРН 12.Аналізувати і оцінювати комунікативні кампанії на міжнародному, державному і корпоративному рівнях
	
	
	
	
	+
	+
	+
	
	

	ПРН 15. Оцінювати події міжнародного життя, процеси в сфері міжнародного співробітництва та міжнародної безпеки, стан взаємодії та конфлікту в міжнародних системах
	
	
	+
	
	+
	+
	+
	
	

	ПРН 19. Розробляти і реалізовувати ефективні комунікації з цільовими аудиторіями, зокрема з використанням сучасних інформаційних технологій, для досягнення політичних, економічних та інших цілей суб’єктами міжнародних відносин
	
	
	
	+
	+
	+
	
	+
	

	ПРН 24. Брати участь у фахових дискусіях із проблем міжнародних відносин, зовнішньої політики та міжнародних комунікацій, поважати опонентів і їхню точки зору
	
	
	+
	
	
	
	+
	+
	

	ПРН 26. Відстоювати інтереси України у різних сферах міжнародних відносин
	
	+
	
	
	+
	
	+
	
	+


7. Схема формування оцінки

Форма заключного контролю: залік.  Контроль і оцінювання знань здійснюється за модульно-рейтинговою системою і пропонується оцінювати: максимально за предмет – 100 балів, що включає: 80 балів – робота протягом семестру та 20 балів – залік.

7.1 Форми оцінювання студентів:

· семестрове оцінювання здійснюється у формі перевірки знань, навичок:

1. під час відповіді на семінарському занятті (участі у дискусії) – 5% у загальній/підсумковій системі оцінювання;

2. у формі написання індивідуальних аналітичних робіт – 15 % у загальній/ підсумковій системі оцінювання;

3. у формі презентації індивідуальної теми доповіді – 5% у загальній/ підсумковій системі оцінювання;

4. у формі вирішення практичних завдань (журналістських кейсів) – 10% у загальній/ підсумковій системі оцінювання; 

5. у формі написання модульної роботи – 10% у загальній/підсумковій системі оцінювання

1) поточний контроль:

· контрольна (модульна) робота – до 20 балів

· робота на семінарах – до 10 балів 

2) модульний контроль:

· за модуль – до 20 балів (10+10: два питання)

3) підсумковий контроль:

· залік - до 20 балів

7.2 Організація оцінювання:

Залікова оцінка є сумою балів поточного, модульного і підсумкового контролю:

	Робота на семінарах
	Контрольна (модульна) робота 
	Модульний контроль

	Залік
	Підсумкова оцінка

	до 10 (7 семінарських занять)
	до 20
	до 20 (загалом)
	до 20
	100


7.3 Шкала відповідності оцінок:

	Оцінка за шкалою

Університету
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	90 – 100
	відмінно
	А

	85 – 89
	добре
	В

С

	75 – 84
	
	

	65 – 74
	задовільно
	D
Е

	60 – 64
	
	

	35 – 59
	незадовільно
	FX

F


8. СТРУКТУРА  НАВЧАЛЬНОЇ  ДИСЦИПЛІНИ

ТЕМАТИЧНИЙ  ПЛАН  ЛЕКЦІЙ  І  СЕМІНАРСЬКИХ  ЗАНЯТЬ

	№ теми 
	НАЗВА ТЕМИ
	Кількість годин

	
	
	Лекції
	Семінарські заняття 
	Самостійна робота /  індивід. завдання

	1.
	Друковані медіа як елемент національних та світової системи ЗМК: особливості становлення та функціонування.  Друковані медіа як об’єкт дослідження: історія формування національної преси
	4
	
	5

	2.
	Друковані видання в українських землях
	2
	2
	5

	3.
	Сучасний стан розвитку друкованих медіа у світі: тенденції та перспективи 
	4
	
	5

	4.
	Преса сучасної України: стан, перспективи розвитку, політико-соціальний статус 
	3
	2
	5

	
	Контрольна модульна робота
	1
	-
	-

	5.
	Світові друковані медіа та міжнародні комунікації
	2
	
	5

	6.
	Сучасна британська преса у структурі міжнародних медіакомунікацій
	2
	2
	5

	7.
	Преса Сполучених Штатів Америки: газети – The Wall Street Journal, International Herald Tribune, The New York Times; журнали – Time, National Geographic, Vogue 
	2
	2
	5

	8.
	Європейські друковані ЗМК: преса Німеччини, Франції, Італії, Польщі:  газети – El Pais, Die Zeit, Corriere della Sera, Liberation, Gazeta Wyborcza;  журнали – Paris Match, Spigel, Focus 
	4
	2
	5

	9.
	Преса Китаю і Японії: національні бренди та особливості 
	2
	
	2

	10.
	Ринок російських друкованих медіа: преса та політична система
	2
	2
	5

	
	Контрольна модульна робота
	-
	1
	-

	11.
	Національні друковані медіа та зовнішня політика України
	2
	2
	5

	Всього годин: 108, із них
	30
	15
	57


Всього: 108 години:

із них, лекцій - 30 години, 

семінарів – 15 годин,

самостійної роботи – 57 годин.

 
 9. РЕКОМЕНДОВАНА ЛІТЕРАТУРА

а) основна:

1. Даниленко С.І. Громадянський вимір комунікаційної революції: Модернізація суспільних комунікацій від друкарського верстата до соціальних мереж. Монографія. – К.: ІМВ. – 2010. – 310 с.

2. История печати: Антология: Т.І. – М.: Аспект Пресс, 2002. – 419 с.
3. Почепцов, Георгій. Від Facebook’у і гламуру до WikiLeaks: медіакомунікації. – К.: Спадщина, 2012. – 464 с.

4. Чічановський А.А., Старіш О.Г. Інформаційні процеси в структурі світових комунікаційних систем: Підручник. – К.: Грамота, 2010. – 568 с.
б) додаткова:

5. Брайант, Дженнинг, Томпсон, Сузан. Основы воздействия СМИ. – М.: Издательский дом «Вильямс», 2004. – 432 с.
6. Габермас Ю. Структурні перетворення у сфері відкритости. – Львів: Літопис, 2000. – 318 с.
7. Галлін, Деніел С., Манчіні, Паоло. Сучасні медіасистеми: три моделі відносин ЗМІ та політики / Пер. з англ. О.Носика, 2008. – 320 с.
8. Гіденс, Ентоні. Соціологія / Пер. з англ. В. Шовкун, А. Олійник; Наук. ред. О. Іваненко. – К.: Основи, 1999. – 726 с. 
9. Кастельс М. Информационная эпоха: экономика, общество и культура. – М., 2000. – 604 с.
10. Костенко Н., Іванов В. Досвід контент-аналізу: моделі та практика. – К.: Академія української преси, 2003. – 198 с.
11. Лалл, Джеймс Мас-медіа, комунікація, культура: глобальний підхід. – К.: “К.І.С.”, 2000. – 264 с.

12. Лилликер Д. Политическая коммуникация. Ключевые концепты / Пер. с англ. С.И. Остнек. – Харьков: Изд-во «Гуманитарный Центр», 2010. – 300 с.
13. Мак-Люен М. Галактика Гутенберга: Становлення людини друкованої книги. – 2-е вид., перероб. / Пер. з англ. А.А. Галушки, В.І. Постнікова. – К.: Ніка-Центр, 2008. – 392 с.
14. Штромаєр, Герд. Політика і мас-медіа / Пер. з нім. А.Орган. – К.: Вид. дім «Києво-Могилянська академія», 2008. – 303 с. 
15. Lasswell H.D. The Structure and Function of Communication in Society // The Communication of Ideas / Ed. L. Bryson, L.B. Harber. – N.Y.: Harper and Brothers, 1948.
1
2

