ЗВІТ

1. Методологія дослідження
Об’єкт дослідження: назва. 
Характеристики.
Період дослідження. 
Проблема дослідження.

2. Процедура дослідження
Генеральна сукупність:  кількість випусків новин (загальна кількість за період дослідження). 
Одиниця виміру – секунди. 
Фіксація результатів аналізу – за допомогою окремих таблиць на кожний випуск новин.  


3. Інтерпретація результатів контент-аналізу (абсолютна, відносна частота, аналітика)
1. Нежурналістські матеріали (обсяг, тип)
2. Тематична спрямованість матеріалів 
3. Аспект теми 
4. Жанр та вид 
5. Форма 
6. Характер 
7. Локальність
8. Герой


Тематична спрямованість матеріалів
	Тема
	Кількість 
	Абсолютна тривалість (сек.)
	Відносна тривалість (%)

	Офіційні матеріали
	4
	868
	1,6

	Діяльність адміністрації
	11
	1605
	3,4

	Фінансово-комерційна діяльність
	3
	516
	0,9

	Промисловість, економіка, будівництво.
	3
	92
	0,3
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4. Висновки та рекомендації



5. Додатки (таблиці до кожного вип. новин)

Дата, час 

	№ 
	тема
	аспект теми
	жанр
	форма
	характер
	локальність
	герой
	тривалість

	1
	9
	30
	42
	71
	74
	78
	105
	600

	2
	18
	35
	41
	64
	74
	77
	86
	150

	3
	25
	44
	57
	65
	75
	83
	103
	300
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